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odo empezd en otofio
del 2011. Después de
una concurrida mani-
festacion el 11 de sep-
tiembre que catalizd
en un adelanto electoral y en el
convencimiento de que una
parte importante del electora-
do catalan se habia desplazado
hacia aspiraciones que el catala-
nismo so6lo habia explorado de
manera muy tangencial: la inde-
pendencia, la separacion. Y pe-
se a que las causas de aquel co-
rrimiento de tierras politico
obedecen a factores de diversa
naturaleza, el aspecto econdmi-
co actud en parte como desen-
cadenante de ese proceso. De
hecho, fue la divulgacién del de-
bate sobre la cuantia del déficit
fiscal catalan -el maltrato deri-
vado de una financiacién que
se traducia en un “exceso de so-
lidaridad”- la que animé a par-
te de la opinién publica a se-
guir ese camino.
Curiosamente, la eventuali-
dad de la construccion de un es-
tado propio, de una secesién de
Espaiia, no habia sido aborda-
da en profundidad por los eco-
nomistas. Catalunya contaba y
cuenta con muchos fiscalistas,
un buen pufiado de estudiosos
de la financiacién autondémica
y del federalismo fiscal. Pero
pOcos, muy pocos economistas,
se habian adentrado en ese ca-
mino. Entre ellos, Xavier Cua-
dras y Modest Guinjoan en Sen-
se Espanya, en el 2011, donde
trataban de la hipdtesis de un
boicot comercial derivado de la
separacion.

Skyline de Barcelona, capital de una economia diversificada

Pero, pese a que ministros co-
mo José Manuel Garcia Margallo
consideren que aqui se habla po-
co de las consecuencias econdmi-
cas de una secesion, lo cierto es
que desde aquel otofio del 2011
los articulos sobre esta cuestiéon
se han sucedido a una gran veloci-
dad. Ahora, el Collegi d’Econo-
mistes de Catalunya ha recogido
algunas de las voces mas activas
en la materia y ha publicado Eco-
nomia de Catalunya. Preguntes i
respostes sobre l'impacte econo-

Los argumentos del si

El Col-legi d’Economistes de Catalunya habla del impacto econédmico de la independencia
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mic de la independéncia.

Los participantes en el volu-
men, para utilizar una clasifica-
cién de Miquel Puig en uno de
los articulos para tratar la cues-
tion europeay el euro, pueden en-
cuadrarse en al menos tres fami-
lias. La catastrofista (la que niega
la eventualidad de un proceso de
independencia), la negacionista
(aquella que no ve peligros en es-
te proceso y extrema las venta-
jas) y la prudente, la que plantea
la incertidumbre del camino ele-

gido remarcando sobre todo los
interrogantes politicos que ro-
dean un proceso de este tipo.

El resultado se ajusta ala com-
posicién del Col-legi, patente en
una encuesta que se publica en el
volumen. Preguntados por la me-
jor de las situaciones para el futu-
ro de Catalunya, una mayoria (el
53,7%) se decanta por el estado
propio; un 19,6% optan por un
pacto fiscal y otro 19,5% por un
modelo de relaciones federal.

Los temas tratados son tam-
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Las empresas del siglo XXI de-
ben plantearse continuamente si
lo que hacen sigue siendo la me-
jor opcién para sus clientes, utili-
zando todo el conocimiento a su
disposicion para ser los que me-
jor se adapten a ellos y ser los pri-
meros en descubrirles nuevas ne-
cesidades. Para lograrlo, el autor
propone emplear en el marke-
ting las nuevas herramientas que
proporcionan las neurociencias.
Herramientas para que los pro-
ductos no sélo estén en la tienda
sino en la mente de los clientes,
ayudando a incitarles a la com-
pray afidelizarlos. Y para apren-
der tanto las actitudes que hay
que desterrar al vender pese a
que siempre se haya hecho asi co-
mo las diferencias clave segun el
neuromarketing entre los dife-
rentes canales de venta.
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El desarrollo profesional es la he-
rramienta mas poderosa que los
lideres de una organizacion tie-
nen para disminuir la rotacion de
personal y obtener mejores resul-
tados y productividad. Sin embar-
go, dado que requiere dinero y
tiempo de dedicaciéon por parte
de los jefes, no es una herramien-
ta demasiado utilizada. Este libro
ofrece consejos para que esos je-
fes puedan conocer los deseos de
la gente a la que dirigen y apoyar
su potencial mediante pequefias
conversaciones cotidianas, char-
las retrospectivas que ayudan a
los empleados a mirar hacia atrds
y hacia adentro para determinar
quiénes son, qué aman y en qué
destacan, y conversaciones previ-
soras para que miren hacia delan-
te y hacia fuera en busca de cam-
bios y tendencias.

bién un reflejo de las discusiones
de los dos ultimos afios. Oriol
Martinez y Vicent Pastor hablan
de las potencialidades de la eco-
nomia catalana y de la viabilidad
de una independencia que nadie
discute (otra cosa es el coste poli-
tico). El ex conseller Antoni Cas-
tells apunta en esa direccion: el
problema, dice, no es la viabili-
dad econdmica, sino la politica.

La pertenencia a la Unién Eu-
ropea y al euro es abordada des-
de posiciones tan distantes como
las de Francesc Granell (que no
ve salida al proceso en el contex-
to internacional), y Jordi Gali, re-
presentante del Collectiu Wil-
son, creado al calor de la ultima
contienda electoral, y el mds acti-
vo de los foros en esta materia.
También por Miquel Puig, que
entre otras cosas, recoge el deba-
te vivido en las paginas de La
Vanguardia en el otofio de 2012.

Xavier Segura y Anton Gasol
hablan del sistema financiero y
Josep Pedrol dice que el nuevo
Estado podria crear 70.000 em-
pleos publicos. Nuria Bosch y
Marta Espasa tratan el tema de
las pensiones (otro punto calien-
te del debate) y del reparto del
gasto publico, mientras que Da-
vid Ros y Roger Fatj6 abordan al-
go tan espinoso como el reparto
de los activos. Xavier Cuadras y
Modest Guinjoan reactualizan
sus tesis sobre el boicot y Fran-
cesc Raventds trata el impacto so-
bre empresas y multinacionales.
Oriol Amat y Guinjoan, finalmen-
te, sintetizan el debate.
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John Stuart Mill ha sido uno de
los pensadores mas brillantes e
influyentes de la historia y sus es-
critos sobre filosofia, politica y
economia no so6lo fueron popula-
res ya en su tiempo sino que man-
tiene su caracter referencial. Mill
fue uno de los tedricos del utilita-
rismo, que él definia como el prin-
cipio de la mayor felicidad: el fin
de toda accion debe ser conse-
guir la mayor felicidad para el ma-
yor numero posible de personas,
y de ahi se derivara que una ac-
cién sea mala o buena. Pero eso
debe darse necesariamente en
una sociedad libre y en Sobre la
libertad realiza, a mediados del si-
glo XIX, una defensa radical de
la libertad de pensamiento, ex-
presiony accion, uno de los alega-
tos mas firmes realizados nunca
a favor de la libertad individual.



